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Розглянуто проблему автоматизації функціонування Інтернет сервісу, що забезпечує продаж та оренду квартир. Сервіс дозволяє швидко знайти інформацію, що нас цікавить. При розробці даного сервісу використовується алгоритм C-means.
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GEOINFORMATION DEVELOPMENT DATA ANALYSIS INTERNET SERVICE
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The problem of Internet service automation operation, providing sales and rent. The service allows you to quickly find the information that interests us. In developing this service uses an C-means algorithm.
Key words: geoinformation services, data analysis, clustering, API Google Maps.
Вступ
В сучасному світі конкурентоспроможність, адекватність і рентабельність бізнесу сильно залежать від того, наскільки повно і оперативно дані про бізнес-процеси надходять до керівництва. Високої ефективності управління здатні досягати тільки ті компанії, де застосовуються найсучасніші інформаційні технології і організовано замкнутий цикл передавання даних усіма інформаційними каналами. Такі компанії вигідно виділяються серед конкурентів високою якістю управління і можливістю ухвалювати швидкі і ефективні рішення на основі повної і доступної у будь-який момент інформації. Впровадження геоінформаційних технологій означає не просто наявність комп’ютерної системи управління, але також наявність цифрових пристроїв у точках первинного збирання інформації, які мають полегшити введення інформації, зменшити кількість ручних операцій і мінімізувати кількість помилок при введенні даних.
Аналіз останніх досліджень та публікацій

Перш ніж почати розробку даного Інтернет сервісу було досліджено запропоновані варіанти, що дозволяють здійснювати пошук житла. Зміна місця праці чи інші фактори приводять до того, що люди часто змінюють місце свого проживання. Наявні зараз варіанти не забезпечують всіх можливих критеріїв для пошуку житла. Варіанти, що забезпечують всі критерії, просять за свої послуги високу вартість.
Окреслення проблеми

Люди, які шукають квартиру в переважній більшості погано орієнтуються за вулицями міста. Зараз є проблема з тим, що люди неправильно вказують розташування житла, яке вони готові віддати в оренду. Відповідно, ця проблема дуже сповільнює пошуки варіанту, що цікавить орендарів.

Постановка задачі

Розглянути принципи створення геоінформаційних Інтернет сервісів з використанням API Google Maps. Постає питання вибору оптимального алгоритму для сортування результатів пошуку методом кластеризації. 
Вирішення проблеми
У сфері ріелторських послуг створення геоінформаційного Інтернет сервісу аналізу даних буде корисним одразу двом сторонам. Він дозволить клієнтам полегшити пошук житла. В даному сервісі буде реалізовано пошук за декількома критеріями, а саме:
· розташуванням;
· вартістю;
· кількістю кімнат;
· станом ремонту;
· наявністю/відсутністю побутової техніки та меблів;
· орендодавець – власник чи маклер.
Для обробки запитів клієнта буде задіяний кластерний аналіз. Кластерний аналіз – задача розбиття заданої вибірки об'єктів (ситуацій) на підмножини, що називаються кластерами, так, щоб кожен кластер складався з схожих об'єктів, а об'єкти різних кластерів істотно відрізнялися. Завдання кластеризації відноситься до статистичної обробки, а також до широкого класу завдань навчання без вчителя. Кластерний аналіз – це багатовимірна статистична процедура, яка виконує збір даних, що містять інформацію про вибірку об'єктів і потім упорядковує об'єкти в порівняно однорідні групи – кластери (Q-кластеризація, або Q-техніка, власне кластерний аналіз).

Основна мета кластерного аналізу – знаходження груп схожих об'єктів у вибірці. Спектр застосувань кластерного аналізу дуже широкий: його використовують в археології, антропології, медицині, психології, хімії, біології, державному управлінні, філології, маркетингу, соціології та інших дисциплінах. Однак універсальність застосування привела до появи великої кількості несумісних термінів, методів і підходів, що ускладнюють однозначне використання і несуперечливу інтерпретацію кластерного аналізу.
Формальне визначення кластеризації

Нехай [image: image1.png]


 — множина об'єктів, [image: image2.png]


 — множина номерів (імен, міток) кластерів. Задано функцію відстані між об'єктами [image: image3.png]


. Є кінцева вибірка об'єктів [image: image4.png]


. Потрібно розбити вибірку на непересічні підмножини, що називаються кластерами, так, щоб кожен кластер складався з об'єктів, близьких по метриці [image: image5.png]


, а об'єкти різних кластерів істотно відрізнялися. При цьому кожному об'єкту [image: image6.png]


 приписується номер кластеру [image: image7.png]


.

Алгоритм кластеризації — це функція [image: image8.png]


, яка будь-якому об'єкту [image: image9.png]T E X



 ставить у відповідність номер кластера [image: image10.png]y ey



. Множина [image: image11.png]


 в деяких випадках відома заздалегідь, проте частіше ставиться завдання визначити оптимальне число кластерів, з погляду деякого критерію якості кластеризації.
Нижче наведено приклад кластеризації:
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Цілі і задачі

Передбачається виконанням ГІС таких функцій, як додавання, видалення і редагування інформації про квартири та власників, вибірка та відображення результатів пошуку на карті для зручного перегляду запропонованих варіантів. Інформація про нові квартири буде зберігатись в БД. Для внесення нової інформації будуть використовуватись xml-запити.
Висновки

Розглянуто послуги, що надаються сервісом пошуку житла. Пошук здійснюється по різних критеріях. Результати пошуку групуються за допомогою алгоритму C-means. Вони відображаються на карті геоінформаційного сервісу. Це дає змогу людині, що здіснює пошук, легко орієнтуватись, в якій частині міста знаходяться об’єкти, що її цікавлять.
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